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2023年台北金融國際博覽會聚焦在3大面向，包括永續投資、數位金
融、全民理財，可說是「含金量最高的博覽會」，不僅能從現在看明
天、也可從台灣看見國際，且相較於上一次，參加的公司增加了1/3，
換言之，台灣重要的金融業都參與了這場盛會。副總統_賴清德

經過三年，不算短的 1095 天，台灣金融業展現了不同的面貌。從永
續投資、綠色融資到財務碳排，擴充實境 (AR) 也是展出亮點，全民理
財，則是另一大趨勢。2023台北金融博覽會是一場豐盛的金融饗宴。
今周刊發行人＿梁永煌

創新的金融、永續的金融、普惠的金融，「2023 台北國際金融博覽
會」的展出重點，也是在新變局、新挑戰底下，攸關台灣整體活力的
三條金融軸線。無論如何，金融業就宛若是身體的動脈 ── 金融業強、
台灣就會強。今周刊董事長＿謝金河



2023 台北金融國際博覽會

展覽效應
抓住三大趨勢

AI技術在金融創新服務的多項應用；透過AR翻轉民眾對金融服務
的想像，隨著新興科技不斷創新，金融機構積極數位轉型以滿足
民眾對於友善金融服務的期待。

趨勢一AI智能

趨勢二數位創新

趨勢三永續投資

隨著ESG永續議題成為主流趨勢，提供綠色金融相關商品等，在在展現
出台灣豐富多元的金融活力與實力。

數位科技提供給消費者傳輸與使用的金融服務，數位創新近幾年在
金融產業積極努力下，互動遊戲，展現數位金融的成果。



觀展數據



指標數據

統計數字

130家參展金融
公司及合作單位

展覽攤位
超過400單位

超過
40場講座

3天累計
6.8萬人次參觀

2023 台北金融國際博覽會



觀展調查

族群輪廓

53%

47%

一、性別占比 二、年齡分布

18歲以下

18-25歲

26-45歲

46-65歲

66歲以上

47%

26%

5%

6%

16%

2023 台北金融國際博覽會
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7觀展調查

消者費投資理財方式

股票 保險銀行存款 股票型基金
(含各類股票型ETF)

虛擬貨幣 債券

外幣

多重資產型基金-
如平衡型、組合式

房地產(非自住)債券型基金
(含各類債券ETF)

24% 12%21% 8%

3%3% 3%

15%

7% 4%
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觀展調查

消費者希望在「金博會」獲取之資訊

國際產經趨勢 退休理財規劃金融服務諮詢智慧金融運用

其他政府相關政策海外投資商品 危老都更重建

17% 15%22%

10% 7% 3%6%

20%
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觀展調查

金融/保險 其他 學生資訊科技

醫療保健自由業貿易建築營造 教育研究

9% 6%30%

4% 4% 3%3%

10%

2023金博會參與者職業類別

政府機關

5%

2%

服務
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10觀展調查

參與者輪廓總結
1.基本男女性別比為53:47 金融博覽會主題為大眾型態在 
    參與者上性別比為接近常態的5:5比例。

2.年齡比例26歲以下的占比32%，顯示投資理財資訊，  

    透過新穎的AI金融科技的發展，數位科技的推廣成果
   在年輕人族群走入會場其效益開花結果。

3. 新興投資工具ETF近年在政府及金融單位推廣之下，
    也成為大眾僅次於股票的理財投資項目的選擇；前5項

    投資工具分別: 存款、股票、 ETF、 保險、外匯。

4. 民眾也期待在金融博覽會中獲取國際產經的趨勢、體驗智
    能金融服務、金融服務諮詢、退休規畫在高齡化之下民眾
    更是趨之若鶩。

 5.參與者的職業類別也是與活動主題相互呼應，高達3成的參觀
    者為金融保險從業人員，科技資訊、學生族群參與更看到金
    融科技研發與年輕人的投入，金融業已越來越年經化的活力。



展覽聲量



12

展覽聲量

會後媒體報導統計

2023 台北金融國際博覽會

項次 媒體 則數

1 電視新聞台 露出8則

2. 報紙新聞 露出3則

3. 網路新聞 展前露出6則

展後露出105則

4. 雜誌報導 會後報導1則

總計 露出123則

新聞露出彙整
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展覽聲量

會後電視新聞媒體
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展覽聲量

會後網路數位媒體
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展覽聲量

會後網路數位媒體



宣傳聲量
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宣傳聲量

展前宣傳曝光統計

2023 台北金融國際博覽會

金博會展前、中、後期，三階段執行媒體宣傳，透
過多點宣傳 ，拉成宣傳線，進而構成綿密宣傳網絡，
以數位宣傳的即時性為主力，平面、戶外媒體加強
廣度。

效益達→ 深 廣 遠

族群
EDM

今周刊
廣告

數位
媒體

FB
廣告

路燈旗
廣告

電台
廣播

公車
廣告

名人臉書
推薦 

Google
聯播網

今周刊
LINE、 FB

捷運
燈箱

財經雜
誌廣告

各大跨媒體平台擴大宣傳總曝光數3000萬次以上

Podcast
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宣傳聲量

平面廣告今周刊

連續6周刊登總計超過
30頁廣告及2次書衣
廣告，總宣傳發行量
超過100萬冊。
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宣傳聲量

平面廣告雜誌報紙

▼工商時報 ▼財訊

▲經濟日報

財經雜誌:財訊、先探、
萬寶周刊刊登5次。
經濟日報、工商時報
半十版面，展前4周密
集宣傳超過100萬發
行量。
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宣傳聲量

今周刊會後報導

展後報導多達8頁，呈現
展出亮點及講座精華內容。
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宣傳聲量

計程車影音

台灣大車隊集中北北基桃的
計程車播放，宣傳期間總計
曝光次數超過300,000次。
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宣傳聲量

捷運燈箱-中山站

11/3-12/2

時尚潮人與觀光客必訪聖地 x 
指標性文創商圈
近年來中山商圈打造文創復古
風更是休假期間學生族群、
年輕族群拍照打卡熱門商圈。
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捷運燈箱-忠孝敦化

宣傳聲量 11/4-12/3

百貨公司 x 精品族群 x 
時尚潮牌熱點
台北市中心臨近世貿展覽
及金融產業密集的商圈金華地段。

兩站燈箱廣告宣傳期間
總計接近 518萬人次
看到金博會廣告。
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公車車體廣告

宣傳聲量 11/4-12/3

行駛路線橫跨雙北
主要幹道及金融投資商圈，
宣傳期間總計超過
100萬人次看到金博會廣告。
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路燈旗廣告

宣傳聲量

敦化北路▲信義路5-6段▼ 仁愛路3-4段▼

精選大台北黃金路段
金融投資商圈，鄰近
世貿展覽館的路段
宣傳期間總計超過
50萬人次看到金博
會廣告。
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宣傳聲量

名人社群推薦

超過20位財經名
人及部落客聯合
推薦，超過30萬
次曝光數與5000
個按讚數。
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宣傳聲量

今周刊數位廣告

今周刊全數位平台廣告投放，宣傳期間總曝光次
數超過1,000萬 次，總點擊次數超過4.5萬次。

今周刊LINE▼

今周刊LINE▼

今周刊官網橫幅BANNER▼

幸福熟齡橫幅BANNER▼

今周刊MOB
BANNER▼
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宣傳聲量

今周刊數位廣告

數位宣傳FB宣傳期間分三個
波段數個不同素材，強力
曝光募客宣傳，總曝光次數
超過500萬次。
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宣傳聲量

今周刊Podcast

今周刊Podcast節目，以
『2023台北國際金融博覽
會』為主題，特別製作系列
節目除了精心製作視聽者喜
愛攝取的投資產業趨勢、財
經知識更結合金博會展出內
容為活動宣傳暖身。

項次 播出日期 製作時間 節目內容 採訪對象

1 10/25(三) 10/17(二)
美國利率到頂了嗎？
解析資產配置新思維

外匯專家
李其展

2 11/1(三) 10/24(二)
產業快速變化下 
選股必備DNA

存股助理電子報 
總編輯 謝富旭

3 11/8(三) 10/23(一)
熱門科技產業趨勢解讀

AI 人工智慧高科技產業布局策略
曲博科技教室

曲建仲

4 11/15(三) 11/7(二)
2023看展亮點、必逛展區、精彩

講座、好康抽獎
今周刊行銷部
副總經理陳智煜
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宣傳聲量

活動官網&索票活動
本屆索票活動串聯活動官網、揆眾展覽主頁、Accupass
多管道宣傳下，帶動出席入場大排長龍的人潮盛況。
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宣傳聲量

跨媒體數位廣告

跨平台廣告曝光，宣傳期間總曝光次數超過1,000萬 
次，總點擊次數超過4.5萬次。
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宣傳聲量

電視跑馬文宣傳

鎖定財經先聞電視新
聞台金博會訊息跑馬，
及破口宣傳總計超過
300檔次。
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宣傳聲量

主播直擊看展

非凡主播群、現場直播，
立即擴散宣傳效益帶動周
六日看展宣傳，深入介紹
特色展攤，擴大參展企業
效益及放大觀展人潮。



展覽花絮
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35

展覽花絮

人潮湧至各 展區盛況

大會規劃每日早鳥排隊活動造成排隊熱潮，展期每天早上
7點即有民眾排隊等候入場。活動期間各參展廠商無不卯
足全力集客活動熱鬧非凡。
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展覽花絮

熱鬧活動 民眾熱情參與

開幕當天賴清德副總統、金管會蕭翠玲副主委展攤巡禮鼓
勵金融產業，而各參展廠商也精心規劃活動，明星球員到
場、品牌吉祥物、清新可愛Show Girl 都是成為現場的焦
點。
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展覽花絮

戶外宣傳 亮眼吸睛
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展覽花絮

戶外宣傳 亮眼吸睛
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展覽花絮

舞台區設計 視覺清新
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展覽花絮

館內公設 氣勢十足
主走道落地廣告牆、吊旗
場內指引、VIP Lounge、
大會贈品區



41

展覽花絮

集客活動 吸引排隊人潮

大會規劃預約看展好禮4重送，預約逛逛展擁有抽黃金、
現金等好禮外，每天早鳥排隊禮「小紅帽咖啡杯組」造成
每天排隊人潮、下午茶骰子樂每個時段受到民眾的喜愛，
聽講座送濾掛咖啡包凝聚現場人氣與熱鬧氣氛。



相約下一屆台北國際金融博覽會見! 
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